附件：

2020年度消费扶贫北京推介会
项目绩效评价报告

一、项目基本情况
为进一步贯彻落实《国务院办公厅关于开展消费扶贫助力打赢脱贫攻坚战指导意见》和《国务院扶贫办关于做细做实消费扶贫行动的通知》等系列文件精神，充分利用首都大市场、大平台、大渠道，激励和扩大消费扶贫市场主体，拓宽和畅通呼伦贝尔扶贫认定产品在京销售渠道，内蒙古自治区在北京举办全区京蒙扶贫产品集采推介会。呼伦贝尔市在北京农业展览馆3号展馆开展了“京蒙扶贫产品集采推介会”主题日活动。活动主要通过网络直播、专场推介等方式，展示展销优质特色扶贫产品。
活动期间，北京东来顺集团有限责任公司清真食品分公司与我市企业内蒙古伊赫塔拉牧业股份有限公司签订集采订单，意向性采购活羊125吨，采购总价值1000万元。爱心北京消费扶贫平台与呼伦贝尔市扶贫办签订集采订单，产品包括米面粮油、肉类、土特产等，采购金额500万元。北京华远三农科技产业有限公司分别与鄂伦春自治旗大杨树荣盛商贸有限责任公司、呼伦贝尔市兴安绿康生态农业发展有限公司、鄂伦春自治旗原生态制品有限责任公司签订集采订单，采购产品包括大豆油、木耳、蓝莓制品，各100万元，采购金额共300万元。北京易方电子商务有限公司与呼伦贝尔市金禾粮油贸易有限责任公司签订550吨大米的集采订单，采购金额500万元。新农创科技集团有限公司与莫旗武坤水稻种植专业合作社签订500万元集采订单。此次活动我市累计签约金额达2800万元。
    根据《关于转发<关于反馈2020年第二批京蒙扶贫协作资金和项目安排结果的通知>的通知》（呼扶办发〔2020〕54号）文件要求，市扶贫办投入京蒙协作资金100万元，主要用于推介会的展位搭建、专柜专区设置、宣传推广、安保防疫等服务。
 此次推介会费将征集全市的20家以上企业、80余种农特产品，通过线上宣传、线下发布、宣展、体验、认购等互动体验，结合线上媒体平台+特色农副产品直播+现场集采、订购的营销方式，得到在京企业认可，达到拓展区外市场、提升呼伦贝尔市优质特色扶贫产品的认知度和品牌影响力的目的。

    二、绩效评价工作开展情况
通过绩效评价，总结项目实施成果、查找项目实施过程中存在的问题和不足，为以后此类项目活动提供经验，提高资金使用效益。此次绩效评价主要对参展企业数量、参展商品各类、展会建设准备情况、参展商品质量安全情况、展会营销成果、社会影响力、商品和服务投诉情况等进行评价。
此次组织项目绩效评以科学规范、公正公开、分级分类和绩效相关为原则，坚持经济效益、社会效益和生态效益相结合。此次评价采用非现场评价的方式，根据参会人员描述、推介会相关资料和各种公开数据资料进行分类、汇总和分析，采用成本效益分析法，将投入与产出、效益进行关联性分析，合理设置三级指标和分值，根据定量和定性评价标准得出评价分值。
指标评价体系表
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	分值

	投入（10分）
	预算配置
	预算完成率
	10

	产出指标 
(50分)
	数量指标
	参展企业数
	15

	
	
	产品种类
	10

	
	质量指标
	正常开馆率
	10

	
	
	产品安全保障率
	10

	
	成本指标
	展会成本
	5

	(30分) 
效益指标
	经济效益指标
	企业签约
	10

	
	社会效益指标
	提高扶贫产品知名度和社会影响力
	20

	满意度指标(10分)
	服务对象满意度指标
	商品和服务投诉率
	10

	合计
	
	100


在组织项目评价前，我局抽不同科室人员组成项目绩效评价小组，并组织认真学习了《内蒙古自治区项目支出绩效评价管理办法》和有关业务知识，评价小组通过听取参会人员讲述、查阅相关文件资料、公共信息、签约文件、会计凭证等，科学分析研判这次消费扶贫北京推介会项目筹建和实施过程，综合签约金额和社会影响进行项目绩效评价，将评价结果与单位进行了沟通反馈，并得到认可。
3、 综合评价分析情况及评价结论
通过项目绩效评价小组认真科学评判，认为这次消费扶贫北京推介会非常成功，扩大了呼伦贝尔市消费扶贫市场主体，拓宽和畅通了呼伦贝尔市扶贫认定产品在京销售渠道，提升了我市优质特色扶贫产品在首都和全国的认知度和品牌影响力，完成了消费扶贫推介会的预期目标，评价结果为“优”。
评价评分表
	绩效
指标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	分值
	预期指标值
	实际完成指标值
	得分

	
	投入指标（10分） 
	预算配置
	预算完成率
	 15
	 100
	 100
	 10

	
	产出指标 
(50分)
	数量指标
	参展企业数
	 15
	 ≥20家
	 21
	 15

	
	
	
	产品种类
	 10
	 ≥80种
	 80
	 10

	
	
	质量指标
	正常开馆率
	 10
	 ≥95%
	 100%
	 10

	
	
	
	产品安全保障率
	 10
	 100%
	 100%
	 10

	
	
	成本指标
	展会成本
	  5
	100万元
	100万元
	  5

	
	(30分) 
效益指标
	经济效益指标
	企业签约
	10
	有
	  有
	10

	
	
	社会效益指标
	提升扶贫产品知名度和社会影响力
	20
	有所提升
	有所提升
	  20

	
	满意度指标(10分)
	服务对象满意度指标
	商品和服务投诉率
	  10
	 ≤5%
	 ≤5%
	  10

	总分
	100
	 
	 100



    四、绩效评价指标分析
    （一）项目决策情况。根据自治区扶贫办项目和资金安排，经过市政府同意并批复，向自治区扶贫办备案项目实施方案，按计划实施。
    （二）项目过程情况。研究制定了京蒙扶贫协作消费扶贫推介主题日实施方案；统筹组织协调了各项筹备工作；做好了经费保障；发函邀请了内蒙古自治区扶贫办代表、北京市扶贫协作和支援合作办代表参会，确定参会人员名单；协调鄂伦春旗、莫旗发函邀请北京市结对区区级领导、部门负责人及区属企业代表参会，确定了参会人员名单；协调沟通组织开展推介会、展销会相关事宜等工作。
    （三）项目产出情况。完成消费帮扶集采推介会方案所包含的活动内容,项目符合要求，多家企业签约，实现签约额2800万元，达到预期目标。
[bookmark: _GoBack]（四）项目效益情况。通过项目实施，提高了呼伦贝尔优秀特色扶贫产品在首都消费市场的知名度和影响力，得到了在京企业的认可，大力扩展了我市农特产品在北京的销售渠道，推进了消费扶贫各项工作开展，带动农户可持续增收。
五、主要经验及做法、存在的问题及原因分析
积极借助京蒙协作帮扶契机，以“政府引导、市场主导，社会参与、互利共赢”的模式，通过搭平台、促消费，推进呼伦贝尔市扶贫产品各项产销对接工作，直接或间接带动贫困人口实现增收。
存在的问题：全市产业发展客观上仍存在初级农产品生产集约化、规模化不够，产业发展小、散、弱现象仍较突出等问题，且部分农产品质量管理及价格标准未规范，导致农产品供销产业链仍不完善，农业产业发展仍需不断加强。
6、 有关建议
    建议加大扶贫产品认证及质量监管力度和地域品牌塑造，强化扶贫产品规模化、标准化生产，提升扶贫产品市场竞争实力。
7、 其他需说明的问题

      无

